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DISEÑADORES GRÁFICOS



ELLEN LUPTON

Diseñadora gráfica, curadora, escri-
tora, crítica y educadora. Conocida 
por su amor por la tipografía. 

Actualmente dirige del programa 
de Diseño Gráfico de MFA en 
Maryland Institute College of Art 
(MICA) en Baltimore, donde tam-
bién se desempeña como directora 
del Centro de Pensamiento de Dise-
ño y curadora de diseño contempo-
ráneo en Cooper-Hewitt, National 
Design Museum. Desde 1992, ha 
producido numerosas exposiciones y 
libros. Es colaboradora de varias pu-
blicaciones, incluidas Print, Eye, I.D., 
Metropolis y The New York Times.

 Después de graduarse, comenzó 
a trabajar de conservadora en el 
recién fundado Cooper Union Herb 
Lubalin Study Center of Design and 
Typography. Combinó sus intereses: 
escritura y diseño en su primera 
posición curatorial. Comenzó a 
escribir críticamente sobre tipogra-

(Filadelfia, Pensilvania, 1963)

Lupton asistió a Cooper Union 
College en 1981 como estudiante 
de Bellas Artes, donde descubrió 
el diseño gráfico y el “potencial 
expresivo de la tipografía”)

fía y diseño, utilizando un marco 
postestructuralista para compren-
der cómo el diseño se integra en 
contextos políticos, económicos y 
sociales, diciendo: 

Ganó en 2007 con la Medalla de 
Oro AIGA, uno de los más altos 
honores otorgados a un diseñador 
gráfico o educador de diseño en los 
Estados Unidos.

Ha contribuido en varias publica-
ciones, incluidas Print , Eye , ID y 
Metropolis .También ha publicado 
ensayos e ilustraciones en The New 
York Times . Un disertante frecuen-
te en los Estados Unidos y el mun-
do, Lupton hablará sobre diseño 
para cualquiera que lo escuche.

“Piensa más, diseña menos.”

“A pesar de tantos libros que especifican el objetivo de la 
tipografía como la mejora de la legibilidad de la palabra 
escrita, una de las funciones más humanas del diseño es, 
en realidad, ayudar a evitar la lectura de los lectores.”

https://www.disenadorasgraficas.com/archivo/ellen-lupton/
- https://akifrases.com/autor/ellen-lupton



Libros (solo algunos...)
Quisimos poner esta foto porque realmente 
amamos sus libros y los tenemos casi todos.
Incluso hasta tenemos una relación cibernética 
con nuestra querida Ellen Lupton.

¡Este es CLAVE! Una 
obligación para todo 
diseñador.

Estamos muy ansiosas por que salga este 
libro a la venta. ¡Seguro es in imperdible!



Libros, más libros

Estas imágenes las rescatamos de este link. No 
lo hicimos nosotras, pero está increíble.
https://mjtrujillo.com/designer-booklet



Exhibiciones / Curatorías

Estas imágenes las rescatamos de este link. No 
lo hicimos nosotras, pero está increíble.
https://mjtrujillo.com/designer-booklet



MICHAEL 
JOHNSON

Escritor, diseñador y pensador. 
Dirige Johnson Banks, oficina de 
diseño y marcas de prestigio inter-
nacional, con clientes a lo largo de 
todo el mundo.
Ha recibido la mayoría de los pre-
mios a la creatividad más codicia-
dos del mundo: entre ellos, siete 
Yellow Pencils y un Black Pencil de 
D&AD. Recibió el premio a su ca-
rrera en 2017, un poco antes de lo 
previsto, lo que generó una pregun-
ta: Y ahora, ¿qué?.

Michael fundó la empresa en 1992, 
después de aprender su oficio en 
consultoría de marca, diseño y 
dirección de arte en todo el mun-
do en Tokio, Sydney, Melbourne 
y Londres. Durante más de una 
década, Johnson ha sido un orador 
habitual en conferencias mundiales 
de diseño y marca. 

En educación, Johnson ha sido 
examinador externo durante dos 
décadas, incluidos períodos en 

 26 de abril de 1964 (edad 56 
años), Derby, Reino Unido

Diseñador y consultor de marca 
británico. En 1992 fundó el 
estudio de diseño johnson banks 
en Londres, Reino Unido.

la Escuela de Arte de Glasgow, 
la Universidad de Kingston y el 
London College of Communication.
Es miembro honorario del Ravens-
bourne College y ayudó a la RCA a 
revalidar su curso de comunicacio-
nes a fines de la década de 1990.

The Independent Newspaper lo 
seleccionó como uno de los 10 
diseñadores británicos más nota-
bles y The Guardian Newspaper lo 
nombró como uno de los 50 mejo-
res diseñadores del Reino Unido. 
The Guardian también lo describió 
como “brillante, fluido, implacable-
mente articulado”, y Design Week 
dijo que “Johnson tiene la habilidad 
de ser capaz de destilar lo comple-
jo, difuso o cotidiano en mensajes 
simples, inteligentes e ingeniosos”.

En sus momentos libres empuña 
cámaras antiguas pero maravillo-
sas, y se pregunta por qué, después 
de 47 años de intentarlo, no es 
mejor guitarrista.

De su libro !Intente algo más atrevido”.

“Una solución puede tardar años en encontrar su problema”.
“En ocasiones, lo equivocado es absolutamente acertado”.

“Observe un problema desde una dirección completamente distinta”.

https://www.johnsonbanks.co.uk/about/michael-johnson



Su oficina de diseño y proyectos

https://www.johnsonbanks.co.uk/



Libros

https://www.johnsonbanks.co.uk/about/problem-solved

Estos dos ya los leímos. ¡Son espectaculares!
El de la izquierda: Perfecta guía para saber cómo abordar los proyectos 
de branding, qué esperan los clientes de nosotros los diseñadores, en 5 
pasos y medio.

“Intenta algo más atrevido” tiene 233 tips de diseño, útiles para todos y 
cada ocasión en las que nos enfrentamos. Es muy fácil y entretenido de 
leer. Puedes ver un resumen en nuestro Cookie Break.



PAULA SCHER

Una de las figuras más relevantes 
del diseño gráfico estadouniden-
se de las últimas cuatro décadas. 
Comenzó su carrera en los años 
70; en los 80, su aproximación 
ecléctica a la tipografía fue muy 
influyente; y a mediados de los 90 
su identidad para el Public Theater 
estableció una simbología total-
mente nueva en el ámbito de las 
instituciones culturales. 

Directora de la oficina de Nueva 
York de Pentagram desde 1991, 
Paula Scher es hoy maestra entre 
maestros. El periodo que estuvo 
en CBS Records fue de los más 
productivos en su carrera –figura 
en los créditos de 150 portadas de 
disco en cada año de los ocho que 
estuvo–. Algunas portadas de esta 
etapa son las realizadas para Eric 
Gale (Ginseng Woman), Leonard 
Bernstein (Poulenc Stranvinsky), 
Jean-Pierre Rampal and Lily Laskin 

6 de octubre de 1948 (edad 68), 
Washington D. C., Estados Unidos
Educación: Escuela de Arte Tyler

(Sakura: Japanese Melodies for 
Flute and Harp). 
Sus diseños han sido reconocidos 
con cuatro nominaciones a los 
Grammy. En 1984 co-funda Koppel 
y Scher y en 1991 se une a Penta-
gram como socia. 

A lo largo de su carrera, las imáge-
nes de Paula Scher se han conver-
tido en iconos de la cultura visual 
de la ciudad de Nueva York. Ha 
desarrollado numerosos sistemas 
e identidades de marca, material 
promocional, packaging, señalé-
tica y diseño editorial para una 
amplia gama de clientes, entre los 
que destacan The New York Times 
Magazine, Perry Ellis, Bloomberg, 
Microsoft, la Detroit Symphony Or-
chestra, el New Jersey Performing 
Arts Center, el New York Botanical 
Garden y The Daily Show With Jon 
Stewart.

“Lo dibujé en solo dos segundos, pero me ha costado casi 34 años 
aprender a dibujarlo en solo dos segundos”.

“Haz lo que sabes hacer, pero sé capaz de cambiar con el tiempo”.

“Es a través de los errores que se crece, (...) tienes que ser malo, para 
llegar a ser bueno”.



Identidad Public Theater



Afiches Public Theater



Identidad City- Windows



Identidad The NY Philarmonic



Identidad The NYC Ballet



Identidad The Highline Park



MICHAEL 
BIERUT

Es diseñador gráfico, crítico de 
diseño y educador. Fue vicepresi-
dente de diseño gráfico de Vignelli 
Associates. 

Desde 1990 ha sido un socio en 
la oficina de Nueva York de Pen-
tagram. Ha ganado cientos de 
premios de diseño y su trabajo está 
representado en varias colecciones 
permanentes incluyendo: El Mu-
seo de Arte Moderno (MoMA) y el 
Cooper-Hewitt, el Museo Nacional 
de Diseño de Nueva York, la Biblio-
teca del Congreso de Washington, 
el Museo de Arte Moderno de San 
Francisco (SFMOMA), el Museo 
de Arte de Denver, el Museum für 
Kunst und Gewerbe Hamburg, Ale-
mania, y el Museo de Gestaltung de 
Zürich, Suiza “

Bierut fue presidente nacional del 
Instituto Americano de Artes Gráfi-
cas (AIGA) de 1998 a 2001.

Cleveland, Ohio, 1957.
Pentagram.

Diseño gráfico en la Universi-
dad de Cincinnati del Colegio 
de Diseño, Arquitectura, Arte 
y Planificación.

Bierut es un crítico de diseño gráfi-
co en la Yale School of Art.

Bierut es también co-redactor de 
tres antologías de diseño gráfico 
Looking Closer. También es escritor 
fundador del Blog de Obsesionistas 
de Diseño con Rick Poynor, William 
Drenttel y Jessica Helfand.

También es conocido por su partici-
pación en la película Helvetica. 

Recientemente ha desarrollado una 
nueva señalización y la identidad 
de la ampliación de Morgan Library 
Museum. También ha desarrollado 
los gráficos de ambientación para 
el edificio del New York Times, así 
como diseñado para Phillip John-
son Glass House y rediseñado la 
revista “The Atlantic”.

Seventy-Nine Short Essays on Design / How to Use Graphic Design 
to Sell Things, Explain Things, Make Things Look Better, Make Peo-
ple Laugh, Make People Cry, and Change the World, Harper Design.

“La tecnología hace posible lo que antes era imposible. El 
diseño hace que sea real”.

“Simplicidad, blanco y una buena tipografía”.



Gráfica, afiches



Afiches



Folletos y packaging



Libros



OTL AICHER

Fue un diseñador gráfico y tipó-
grafo alemán, donde estableció su 
propio estudio de diseño.

En 1946 junto con Max Bill y un 
grupo de intelectuales crearon 
la Hochschule für Gestaltung, la 
escuela de diseño de Ulm, que se 
convertiría en uno de los centros 
de educación en diseño líderes 
en Alemania entre los años 1953 
y 1968, y que a diferencia de la 
Escuela de la Bauhaus descartó el 
arte y la exaltación de la forma por 
sí misma de sus aulas, y se consa-
gró a la función y a la inserción del 
diseño como factor fundamental en 
el mundo industrial.

Aicher relativiza el papel de la razón 
pura y critica el racionalismo de la 
modernidad como fruto del predo-
minio de un mero pensar abstracto. 
Un aspecto esencial de sus trabajos 
es el anclaje en una «filosofía del 
hacer», inspirada por pensadores 

(Ulm 13 de mayo de 1922 - Rotis, 
1 de septiembre de 1991)

Estudió escultura en la Aka-
demie der Bildenden Kunste 
(Academia de Bellas Artes)

como Guillermo de Ockham, Kant 
o Wittgenstein. Es autor también 
del libro El mundo como proyecto.

Entre sus creaciones se cuentan las 
imágenes corporativas de Braun, 
Lufthansa, ERCO y de los Juegos 
Olímpicos de Múnich,  utilizadas 
en el aeropuerto de Atenas. Es 
autor de Sistemas de signos en la 
comunicación visual y de Analógico 
y digital.

Dentro de la tipografía, suya es la 
familia Rotis, donde se combinan 
varias familias sans-serif, con serif, 
y semi-serif. Otra tipografía crea-
do por él es la Traffic, utilizado en 
el aeropuerto de Múnich, y en el 
transporte público de dicha ciudad. 
También diseñó la señalética del 
metro de Bilbao.

“El diseño ilustra la filosofía técnica y económica de una empresa, y la 
imagen de la empresa revela el carácter de la misma, define su mentalidad. 
El diseñador es el filósofo de la empresa, el que, sea cual sea dicha 
mentalidad, la hace perceptible”

“Nuestro objetivo es desarrollar productos que respondan a las necesidades 
del consumidor, que estén siempre un paso por delante de la competencia 
en tecnología y diseño.”



Identidad Juegos Olímpicos



Afiches Juegos Olímpicos



Identidad Aerolinea Lufthansa



ERCO, Braun, Familia Rotis



PAUL RAND

Diseñador gráfico estadunidense de 
gran prestigio a nivel internacional por 
sus diseños editoriales y especialmen-
te por la creación de marcas institu-
cionales. Diseñó una gran cantidad 
de carteles publicitarios e identidades 
corporativas, incluyendo los logos de 
IBM, UPS y ABC. Paul Rand fue uno 
de los pioneros del estilo suizo inter-
nacional dentro del ámbito del diseño 
gráfico.

Con apenas 23 años de edad, Paul 
Rand ya contaba con la confianza de 
diferentes editoriales, pronto em-
pezaría a ejercer labores de director 
artístico para la revista Esquire (1935) 
y Apparel Arts -GQ- (1941), más tarde, 
destacó por sus revolucionarias por-
tadas para Directions Cultural journal, 
revista para la que trabajó entre 1938 y 
1945. Creó su propio estudio de diseño 
en New York y fue un sobresaliente 
maestro, impartió clases durante 
varios años en la prestigiosa Universi-
dad de Yale. 

Esstados Unidos (1914-1996)
Escuela de Diseño Parsons 
(1932-1933) y la Liga de Estu-
diantes de Arte (1933-1934)

Diseñador modernista que no acepta-
ba las nuevas tendencias y conceptos 
de diseño, nunca cambio su postura. 
Estudió los conceptos del construc-
tivismo ruso, el movimiento artístico 
deconstructivista De Stijl y el raciona-
lismo alemán de la Bauhaus. 

Paul Rand contaba con una gran 
agudeza creativa, mucho ingenio y 
un desarrollado sentido del humor 
creativo que marcaron la personalidad 
de gran parte de sus diseños. Emplea-
ba composiciones esquemáticas para 
generar juegos visuales mediante tipo-
grafías, formas e imágenes, logrando 
así una doble función, ya que divertía 
al mismo tiempo que informaba. Paul 
Rand era un amante de los jeroglífi-
cos, en el año 1981 realizó un juego 
fonético-visual a modo de rompecabe-
zas en el popular cartel Eye-Bee-M con 
el objetivo de reforzar el lema de IBM, 
THINK (PIENSA).

Libros: The Designer’s Art (1985), Thoughts on Design (1947).

“El diseño es simple, por eso es tan complicado”.

“El diseño es el método de juntar la forma y el contenido”.

“El diseño es el embajador silencioso de una marca”.

“Si no hay idea, no hay diseño”.

“Todo es diseño”



Con su simplicidad y fuerza comu-
nicacional característica, Paul Rand 
concibió muchas de las identidades 
de las corporaciones norteameri-
canas más identificativas, como la 
United Parcel Service ‘UPS’, una 
de las empresas de paquetería 
más grande del mundo; American 
Broadcasting Company ‘ABC’, una 
de las cadenas de televisión con 
mayor reconocimiento a nivel in-
ternacional; Internacional Business 
Machines ‘IBM’; USSB (Servicio de 
Televisión por Satelite); Westingho-
se; Enron; Cummins Engine; NeXT 
Computer;… Muchas de sus traba-
jos realizados siguen funcionando a 
día de hoy.

Identidad de marca: LOGOS



Diseño de carteles



Diseño de carteles



Libros



MILTON 
GLASER

Ilustrador y diseñador muy prolífico 
conocido sobre todo por sus dise-
ños para discos y libros.

Glaser estudió en la conocida 
Cooper Union entre 1948 y 1951 
Y a través de una beca Fulbright, 
también estudió en la Academia de 
Bellas Artes de Bolonia, en Italia, 
donde estuvo con el pintor Gior-
gio Morandi. Fundó con Seymour 
Chwast el Push Pin Studio para, en 
1974, crear su propia compañía.

Ha creado más de 300 carteles en-
tre los que se cuenta el famoso de 
Bob Dylan, un símbolo de los años 
sesenta. Glaser se ha dedicado al 
diseño editorial y a la identidad 
corporativa. En el primer campo ha 
trabajo para publicaciones como 
Paris Macht, L´Express, Esquire o 
Village Voice y La Vanguardia (1987-
1989) para realizar un cambio en 
esta publicación coincidiendo con 
su paso al color.

26 de junio de 1929 en el 
Bronx de Nueva York

En identidad corporativa, desde 
finales de los setenta se encargó 
de un gran proyecto para la com-
pañía Grand Union, una cadena 
de supermercados en los Estados 
Unidos. También creó el logo de 
DC Comics. En 1981 creó el conoci-
do símbolo para la campaña I Love 
New York. 

El estilo de Glaser se caracteriza 
por el eclecticismo y está influido 
por numerosas fuentes. Ha diseña-
do algunos tipos de letra, la mayo-
ría de carácter decorativo y escasa-
mente legibles, como reflejo de esta 
orientación suya muy alejada de la 
ortodoxia metodológica. Su concep-
ción creativa se acerca más a la de 
un artista tradicional que expresa 
en su obra una particular visión del 
mundo.

“El diseño y el arte son dos asuntos distantes. El arte tiene que 
ver con transformar al que mira, con hacerle ver el mundo de 
otra manera. El diseño acomoda a un público con un cliente”.

“Existen tres posibles respuestas a un diseño: Sí, No y ¡WOW.
WOW es a lo que hay que aspirar”.



Identidad Corporativa: LOGOS



Carteles Varios



Carteles Varios



NIGEL 
HOLMES

Es un diseñador gráfico británico 
/ estadounidense, autor y teórico, 
que se centra en la información grá-
fica y el diseño de la información. 

Holmes dirigió su propia prácti-
ca de diseño gráfico con éxito en 
Inglaterra. De 1966 a 1977 trabajó 
como ilustrador independiente y di-
señador gráfico para clientes como 
British Broadcasting Corporation, 
Ford Motor Company e Island Re-
cords. Su trabajo apareció en New 
Scientist, Radio Times, The Obser-
ver, Daily Telegraph y The Times.

En 1977, el director de arte Walter 
Bernard lo contrató para trabajar en 
el departamento de mapas y mapas 
de la revista Time, donde Holmes 
se convirtió más tarde en director 
gráfico.

Después de un año sabático co-
menzó su propia compañía, cuyos 
principales clientes han sido Apple, 

Swanland, Inglaterra
15 de junio de 1942.

Royal College of Art en 
Londres (1966)

Fortune, Nike, The Smithsonian 
Institution, Sony, United Healthca-
re, US Airways y Visa.

En 2011, Stevenson University reali-
zó una muestra retrospectiva de su 
obra titulada Picture This - The Ex-
planation Design de Nigel Holmes.

En 2016, una exhibición de su tra-
bajo (de 1960 a 2015) fue demos-
trada en la conferencia de QVIG 
en Munich, Alemania, y también 
en la galería de VisCom, centro de 
Schoonover, Universidad de Ohio.

“Los números, los datos y la información son fantásticos. 
Pero la clave del entendimiento es el CONTEXTO”.



Infografías



Infografías



Infografías



Libros


