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Contempordneos y de los viejos tiempos



ELLEN LUPTON

(Filadelfia, Pensilvania, 1963)

Lupton asistié a Cooper Union
College en 1981 como estudiante
de Bellas Artes, donde descubrié
el disefio grdfico y el “potencial
expresivo de la tipografia”)

https: / fwww.disenadorasgraficas.com /archivo fellen-lupton/
- https:/ /akifrases.com fautor/ellen-lupton

“Piensa mds, diseria menos.”

“A pesar de tantos libros que especifican el objetivo de la
tipografia como la mejora de la legibilidad de la palabra
escrita, una de las funciones mds humanas del disefio es,
en realidad, ayudar a evitar la lectura de los lectores.”

Disefiadora grafica, curadora, escri-
tora, critica y educadora. Conocida
por su amor por la tipografia.

Actualmente dirige del programa
de Disefio Grafico de MFA en
Maryland Institute College of Art
(MICA) en Baltimore, donde tam-
bién se desempefia como directora
del Centro de Pensamiento de Dise-
fio y curadora de disefio contempo-
raneo en Cooper-Hewitt, National
Design Museum. Desde 1992, ha
producido numerosas exposiciones y
libros. Es colaboradora de varias pu-
blicaciones, incluidas Print, Eye, I.D.,
Metropolis y The New York Times.

Después de graduarse, comenzé

a trabajar de conservadora en el
recién fundado Cooper Union Herb
Lubalin Study Center of Design and

Typography. Combiné sus intereses:

escritura y disefio en su primera
posicién curatorial. Comenzé a
escribir criticamente sobre tipogra-

fia y disefio, utilizando un marco
postestructuralista para compren-
der cdmo el disefio se integra en
contextos politicos, econémicos y
sociales, diciendo:

Gand en 2007 con la Medalla de
Oro AIGA, uno de los mas altos
honores otorgados a un disefiador
grafico o educador de disefio en los
Estados Unidos.

Ha contribuido en varias publica-
ciones, incluidas Print, Eye, IDy
Metropolis .También ha publicado
ensayos e ilustraciones en The New
York Times . Un disertante frecuen-
te en los Estados Unidos y el mun-
do, Lupton hablaré sobre disefo
para cualquiera que lo escuche.



Quisimos poner esta foto porque realmente
amamos sus libros y los tenemos casi todos.
Incluso hasta tenemos una relacion cibernética
con nuestra querida Ellen Lupton.

Libros (solo algunos...)
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w ellenlupton + Siguiendo

@ ellenlupton Thank you
@zooma.design @antopaulsen
@monicoxb @sofiaaspillagav for
reading our books in Chile. We hear
your struggle! Keep in touch!
@editorial_gg @papress
@cooperhewitt @mica_gd
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Estas imdgenes las rescatamos de este link. No
lo hicimos nosotras, pero estd increible
https: //mijtrujillo.com /designer-booklet
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The Bauhaus Design Theory (1991)
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he became the director of the graphic

design MFA program at the Maryland
Institute College of Art in 2003 and has
She began
creating her design books with her students
when she realized the readily available
design textbook were simply notappealing
and did not suit her needs or that of her
students."T'wo of her most well known book
are Thinking with Type (2004) and D.LY:
Design It Yourself (2006), in which she
worked on publishing with the help of her
duate students at MICA.

maintained the role ever sinc

“Thinking with Type is made up of three
distinct sections. letter, text. and grid. Its
popularity comes from its ability to simplify
what you need to know about typography
and the grid without being overwhelming.
Ellen describes the purpose of her Thinking
with Type book by saying “I wanted to
produce abook thataddressed both the how
and why of typography. with serious history

(1993)
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Tlen Lupton is the type of person that believes
dmlgn can be for anyone. She believes that
hould start from kinderg
all the way through graduate school. Lupton
considers communication desi; i
inour timeand in her, D.LY: Design It You
book even mentions that graphic design is a
common ].\ngu.\;.,«. (h1 should be accessible to
defi

thanever 5
about design. and have access to the tools of
design’. Her work towards expanding design

s e grL.\tLr communication
between different areas of study.

“This is a book for people from all

walks of life who want to publish
words, images, and ideas on
paper, on t-shirts, on the Web, or
anywhere else”

— e
DESIGN IT YOURSELF

RLY.

DESIGN T Your sewF

Ellen Lupton

mentioned on the

revious page. Ellens.
D.LY Design it Yourself
book embodics her desirc
to spread design to non-
designers. In the book she
demonstrates a plethora
of techniques for people
to learn. From making
tshirts to business cards.
stationery and posters.
Ellen provides the simple
instructions o be able
to D.LY everything they
wish to have through the

design tools they have
available to them. Ellen
considers the book to
be a large collaborative
project that celebrates
design literacy and
graphic design as a form
of public communication
in general.She says that
the ability to publish is a
priviege in the society we
liveinand thercfore design
education should become
amore common language
benween all people.
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and theory.” she recalls, "and I wanted it
to be fun, but not dumbed down. This is
typography for people who think, but the
book is not pompous or overly detailed™.

Her writing is s
that's wha

mart, yet entertaining and
she sought to achieve when she

v designers everywhere
Iso constantly referenced toda

and is
dllen has gone on to w
editover 15 other books with some examples
being The Bauhaus and Design Theory
(1991). Design \nm Li he Pleasures
and Perils of Everyday Things (2009,
and one of her latest books, Design is
Storytelling (2017).

ELLEN ax0 JULIA LUPTON

(2009)
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Exhibiciones / Curatorias
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Estas imdgenes las rescatamos de este link. No

lo hicimos nosotras, pero estd increible.
https: //mijtrujillo.com /designer-booklet

EXHIBITIO

ELAINE L. COHEN

Elaine Lustig Cohen exhibition
presented at the Cooper Hewite
in the Spring of 1993 It featured
numerous works by Lustig
including her many book covers.
and signage work during the 30
and 65

BEAUTY

Presented ar th
Hewitt Design”
an exh on that w
as an int i

po c
creative endeavor that enages
the mind. body. and senses. A
variety of pieces were presented
in all mediums.

HOW POSTERS WORK
Cooper Hewitt exhibition
from 2013 is exhil
displayed posters from many
prominent designer suchas van
Chermayeff, Milton Glaser. a
Paul Rand. It explored d
of pushing design principles
through two dimensional
design to ereate amazing visual
communication picccs.
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EXHIBITIONS

Dunng her time atthe Cooper-Hewitt

tional Design Muscum she
curated a great number of exhibitions along
with her team, Her most popular being
her first exhibition, Mechanical Brides:
Women and Machines, from Home to
Office (1993) and N g Messages:
Graphic Design in Contemporary Culeure
(1996). Mechanical Brides touched base
on the design and purpose of objects
that were central to the work of women
in the twentieth century. Items such as

ing Messages focused
on a critical survey of the United S
within 1980 and 1gg
on cultural, acsthetic. and technologica
changes. Since her start as a curator she
has worked on 30+ exhibitions both with
Cooper-Hewite and independently. and

i 050 today. Other

she was well know for were her d
triennials. In 2000, she helped organize

\
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the first National Design Triennial,
establishing an important innovation in
contemporary design. These ericnnials
were known for bringing together an
expansive amount of individuals and
companies that are changing the face of
design. Forexample. in the 2006 Natic
Design Triennial called Desigy

Now. companies such as Apple.

Nike, and Google participated.

As a curator she believes that museums
and their exhibitions must go beyond our
sense of vision, and not just muscums
but design in the world in general. She
mentions that it is too Y O grow
tired at museums because much of your
interaction with the piece is only visual, as
we know by theeverso popular DO NOT
TOUCH sign
should beable to activate multiple senses
cate a more interactive, immersive,
ible experience.

KABARL

MECHANICAL BRIDES
One of her most well known exhibitions

tofurther delveinto the purpose and style
of their design. The main purpose of the
exhibition was to bring up the specific
gender significance of common and
scemingly neutral items by allowing
them tc iewed from the perspective
of female users. Tt also goes not only
into the way these houschold items are
designed “for” women, but also how they

They reinforce the idea that

¢ is the part of the femal

THE AVANT GARDE LETTERHEAD

Another one of the Cooper Hewitr
ibiti her letrerhead

of Graphic Arts in New York, It was
cocurated by Elaine Lustig Cohen and
fearured a number of original letterh

zlo Moholy-




De su libro !Intente algo mds atrevido”.

“Una solucién puede tardar afios en encontrar su problema”.
“En ocasiones, lo equivocado es absolutamente acertado”.

“Observe un problema desde una direccién completamente distinta”.

MICHAEL

JOHNSON

26 de abril de 1964 (edad 56
afios), Derby, Reino Unido

Diseriador y consultor de marca
britdnico. En 1992 fundq el
estudio de disefio johnson banks
en Londres, Reino Unido.

https: / fwww.johnsonbanks.co.uk /about /michael-johnson

Escritor, disefiador y pensador.
Dirige Johnson Banks, oficina de
disefio y marcas de prestigio inter-
nacional, con clientes a lo largo de
todo el mundo.

Ha recibido la mayoria de los pre-
mios a la creatividad mds codicia-
dos del mundo: entre ellos, siete
Yellow Pencils y un Black Pencil de
D&AD. Recibié el premio a su ca-
rrera en 2017, un poco antes de lo
previsto, lo que generé una pregun-
ta: Y ahora, ¢qué?.

Michael fundé la empresa en 1992,
después de aprender su oficio en
consultoria de marca, disefio y
direccién de arte en todo el mun-
do en Tokio, Sydney, Melbourne

y Londres. Durante mds de una
década, Johnson ha sido un orador
habitual en conferencias mundiales
de disefio y marca.

En educacién, Johnson ha sido
examinador externo durante dos
décadas, incluidos periodos en

la Escuela de Arte de Glasgow,

la Universidad de Kingston y el
London College of Communication.
Es miembro honorario del Ravens-
bourne College y ayudé a la RCA a
revalidar su curso de comunicacio-
nes a fines de la década de 1990.

The Independent Newspaper lo
seleccioné como uno de los 10
disefiadores britdnicos mas nota-
bles y The Guardian Newspaper lo
nombré como uno de los 50 mejo-
res disefiadores del Reino Unido.
The Guardian también lo describié
como “brillante, fluido, implacable-
mente articulado”, y Design Week
dijo que “Johnson tiene la habilidad
de ser capaz de destilar lo comple-
jo, difuso o cotidiano en mensajes
simples, inteligentes e ingeniosos”.

En sus momentos libres empufia
cdmaras antiguas pero maravillo-
sas, y se pregunta por qué, después
de 47 afios de intentarlo, no es
mejor guitarrista.
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Estos dos ya los leimos. jSon espectaculares!

El de la izquierda: Perfecta guia para saber cémo abordar los proyectos
de branding, qué esperan los clientes de nosotros los disefiadores, en 5
pasos y medio.

“Intenta algo mds atrevido” tiene 233 tips de disefio, ttiles para todos y
cada ocasidn en las que nos enfrentamos. Es muy fdcil y entretenido de
leer. Puedes ver un resumen en nuestro Cookie Break.

TENER GRANDES IDEAS

EN EL NEGOCIO DE LA
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PROBLEM
SOLVED

MICHAEL JOHNSON
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https: //www.johnsonbanks.co.uk/about /problem-solved



“Lo dibujé en solo dos segundos, pero me ha costado casi 34 afios
aprender a dibujarlo en solo dos segundos”.

“Haz lo que sabes hacer, pero sé capaz de cambiar con el tiempo”.

“Es a través de los errores que se crece, (...) tienes que ser malo, para

PAULA SCHER

6 de octubre de 1948 (edad 68),
Washington D. C., Estados Unidos
Educacidn: Escuela de Arte Tyler

llegar a ser bueno”.

Una de las figuras mds relevantes
del disefio grafico estadouniden-
se de las ultimas cuatro décadas.
Comenzé su carrera en los afios
70; en los 80, su aproximacién
ecléctica a la tipograffa fue muy
influyente; y a mediados de los 9o
su identidad para el Public Theater
estableci6 una simbologfa total-
mente nueva en el &mbito de las
instituciones culturales.

Directora de la oficina de Nueva
York de Pentagram desde 1991,
Paula Scher es hoy maestra entre
maestros. El periodo que estuvo
en CBS Records fue de los mas
productivos en su carrera —figura
en los créditos de 150 portadas de
disco en cada afio de los ocho que
estuvo—. Algunas portadas de esta
etapa son las realizadas para Eric
Gale (Ginseng Woman), Leonard
Bernstein (Poulenc Stranvinsky),
Jean-Pierre Rampal and Lily Laskin

(Sakura: Japanese Melodies for
Flute and Harp).

Sus disefios han sido reconocidos
con cuatro nominaciones a los
Grammy. En 1984 co-funda Koppel
y Schery en 1991 se une a Penta-
gram como socia.

Ao largo de su carrera, las imége-
nes de Paula Scher se han conver-
tido en iconos de la cultura visual
de la ciudad de Nueva York. Ha
desarrollado numerosos sistemas
e identidades de marca, material
promocional, packaging, sefialé-
tica y disefio editorial para una
amplia gama de clientes, entre los
que destacan The New York Times
Magazine, Perry Ellis, Bloomberg,
Microsoft, la Detroit Symphony Or-
chestra, el New Jersey Performing
Arts Center, el New York Botanical
Garden y The Daily Show With Jon
Stewart.
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|dentidad The NY Philarmonic
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|dentidad The NYC Ballet
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Identidad The Highline Park

DESIGNING THE HIGH LINE
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Es disefiador grafico, critico de
disefio y educador. Fue vicepresi-
dente de disefio gréfico de Vignelli
Associates.

Desde 1990 ha sido un

Ha ganado cientos de
premios de disefio y su trabajo esta
representado en varias colecciones
permanentes incluyendo: El Mu-
seo de Arte Moderno (MoMA) y el
Cooper-Hewitt, el Museo Nacional
de Diserio de Nueva York, la Biblio-
teca del Congreso de Washington,
el Museo de Arte Moderno de San
Francisco (SFMOMA), el Museo
de Arte de Denver, el Museum fiir
Kunst und Gewerbe Hamburg, Ale-
mania, y el Museo de Gestaltung de
Zurich, Suiza “

Bierut fue presidente nacional del
Instituto Americano de Artes Gréfi-
cas (AIGA) de 1998 a 2001.

Bierut es un critico de disefio grafi-
co en la Yale School of Art.

Bierut es también co-redactor de
tres antologias de disefio grafico
Looking Closer. También es escritor
fundador del Blog de Obsesionistas
de Disefio con Rick Poynor, William
Drenttel y Jessica Helfand.

También es conocido por su

Recientemente ha desarrollado una
nueva sefializacién y la identidad
de la ampliacién de Morgan Library
Museum. También ha desarrollado
los graficos de ambientacion para
el edificio del New York Times, asi
como disefiado para Phillip John-
son Glass House y redisefiado la
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Spring 2008
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OTL AICHER

(Ulm 13 de mayo de 1922 - Rotis,
1 de septiembre de 1991)

Estudid escultura en la Aka-
demie der Bildenden Kunste
(Academia de Bellas Artes)

“El disefo ilustra la filosofia técnica y econémica de una empresa, y la

imagen de la empresa revela el cardcter de la misma, define su mentalidad.

El disefiador es el filésofo de la empresa, el que, sea cual sea dicha

mentalidad, la hace perceptible”

“Nuestro objetivo es desarrollar productos que respondan a las necesidades
del consumidor, que estén siempre un paso por delante de la competencia

en tecnologia y disefio.”

Fue un disefiador gréfico y tipé-
grafo alemdn, donde establecio su
propio estudio de disefio.

En 1946 junto con Max Bill y un
grupo de intelectuales crearon

la Hochschule fiir Gestaltung, la
escuela de disefio de Ulm, que se
convertiria en uno de los centros
de educacién en disefio lideres

en Alemania entre los afios 1953

y 1968, y que a diferencia de la
Escuela de la Bauhaus descarté el
arte y la exaltacién de la forma por
si misma de sus aulas, y se consa-
gré a la funcién y a la insercién del
disefio como factor fundamental en
el mundo industrial.

Aicher relativiza el papel de la razén
pura y critica el racionalismo de la
modernidad como fruto del predo-
minio de un mero pensar abstracto.
Un aspecto esencial de sus trabajos
es el anclaje en una «filosofia del
hacer», inspirada por pensadores

como Guillermo de Ockham, Kant
o Wittgenstein. Es autor también
del libro El mundo como proyecto.

Entre sus creaciones se cuentan las
imdgenes corporativas de Braun,
Lufthansa, ERCO y de los Juegos
Olimpicos de Mtunich, utilizadas
en el aeropuerto de Atenas. Es
autor de Sistemas de signos en la
comunicacién visual y de Analégico
y digital.

Dentro de la tipografia, suya es la
familia Rotis, donde se combinan
varias familias sans-serif, con serif,
y semi-serif. Otra tipografia crea-
do por él es la Traffic, utilizado en
el aeropuerto de Munich, y en el
transporte publico de dicha ciudad.
También disefi6 la senalética del
metro de Bilbao.
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ERCO, Braun, Familia Rotis
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Diseniador gréfico estadunidense de
gran prestigio a nivel internacional por
sus disefios editoriales y especialmen-
te por la
Disefié una gran cantidad
de
incluyendo los logos de
, y . Paul Rand fue uno
de los pioneros del estilo suizo inter-
nacional dentro del &mbito del disefio
grafico.

Con apenas 23 afios de edad, Paul
Rand ya contaba con la confianza de
diferentes editoriales, pronto em-
pezarfa a ejercer labores de director

artistico para la (1935)
y (1941), mas tarde,
destacé por sus revolucionarias

para ,
revista para la que trabajé entre 1938 y
1945. Cred su
en New York y fue un sobresaliente
maestro, impartié clases durante
varios afios en la prestigiosa Universi-
dad de Yale.

Disefador modernista que no acepta-
ba las nuevas tendencias y conceptos
de disefio, nunca cambio su postura.
Estudié los conceptos del

Paul Rand contaba con una gran
agudeza creativa, mucho ingenio y
un desarrollado sentido del humor
creativo que marcaron la personalidad
de gran parte de sus disefios. Emplea-
ba composiciones esquemdticas para
generar

, logrando
asi una doble funcién, ya que divertia
al mismo tiempo que informaba. Paul
Rand era un amante de los jeroglifi-
cos, en el afio 1981 realizé un juego
fonético-visual a modo de rompecabe-
zas en el popular cartel Eye-Bee-M con
el objetivo de reforzar el lema de IBM,
THINK (PIENSA).
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Con su simplicidad y fuerza comu-
nicacional caracteristica, Paul Rand
concibié muchas de las identidades
de las corporaciones norteameri-
canas mds identificativas, como la

, una
de las empresas de paqueterfa
mas grande del mundo;

, una
de las cadenas de televisién con
mayor reconocimiento a nivel in-
ternacional;

; USSB (Servicio de
Televisién por Satelite); Westingho-
se; Enron; Cummins Engine; NeXT
Computer;... Muchas de sus traba-
jos realizados siguen funcionando a
dia de hoy.
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orseanon onarico Sparkle and Spin, 1957.

{Brookiyn, NuevaYork 1314 - 1996)

Cubierta de la publicacion bianual Cubierta de libro para el MOMA, — Cubierta del libro Prejudices, una de las
Jazzways, 1946. 1949. preferidas de Rand, 1958.




“El disefio y el arte son dos asuntos distantes. El arte tiene que
ver con transformar al que mira, con hacerle ver el mundo de
otra manera. El disefio acomoda a un ptiblico con un cliente”.

“Existen tres posibles respuestas a un disefio: Si, No 'y jWOW.
WOW es a lo que hay que aspirar”.

MILTON

GLASER

26 de junio de 1929 en el
Bronx de Nueva York

llustrador y disefiador muy prolifico
conocido sobre todo por sus dise-
fios para discos y libros.

Glaser estudié en la conocida
Cooper Union entre 1948 y 1951

Y a través de una beca Fulbright,
también estudié en la Academia de
Bellas Artes de Bolonia, en ltalia,
donde estuvo con el pintor Gior-
gio Morandi. Fundé con Seymour
Chwast el Push Pin Studio para, en
1974, crear su propia compariia.

Ha creado mas de 300 carteles en-
tre los que se cuenta el famoso de
Bob Dylan, un simbolo de los afios
sesenta. Glaser se ha dedicado al
disefo editorial y a la identidad
corporativa. En el primer campo ha
trabajo para publicaciones como
Paris Macht, L ‘Express, Esquire o
Village Voice y La Vanguardia (1987-
1989) para realizar un cambio en
esta publicacion coincidiendo con
su paso al color.

En identidad corporativa, desde
finales de los setenta se encargé
de un gran proyecto para la com-
pafifa Grand Union, una cadena

de supermercados en los Estados
Unidos. También creé el logo de
DC Comics. En 1981 creé el conoci-
do simbolo para la campana | Love
New York.

El estilo de Glaser se caracteriza
por el eclecticismo y estd influido
por humerosas fuentes. Ha disefia-
do algunos tipos de letra, la mayo-
ria de cardcter decorativo y escasa-
mente legibles, como reflejo de esta
orientacién suya muy alejada de la
ortodoxia metodolégica. Su concep-
cién creativa se acerca mas a la de
un artista tradicional que expresa
en su obra una particular visién del
mundo.
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HOLMES

Swanland, Inglaterra
15 de junio de 1942.

Royal College of Art en
Londres (1966)

Es un disefiador gréfico britanico
| estadounidense, autor y tedrico,

que se centra en la informacién gra-

fica y el disefio de la informacién.

Holmes dirigi6 su propia précti-

ca de disefo grafico con éxito en
Inglaterra. De 1966 a 1977 trabajé
como ilustrador independiente y di-
sefiador grafico para clientes como
British Broadcasting Corporation,
Ford Motor Company e Island Re-
cords. Su trabajo aparecié en New
Scientist, Radio Times, The Obser-
ver, Daily Telegraph y The Times.

En 1977, el director de arte Walter
Bernard lo contraté para trabajar en
el departamento de mapas y mapas
de la revista Time, donde Holmes
se convirtié més tarde en director
gréfico.

Después de un afo sabdtico co-
menzé su propia compariia, cuyos
principales clientes han sido Apple,

“Los niimeros, los datos y la informacidn son fantdsticos.
Pero la clave del entendimiento es el CONTEXTO”.

Fortune, Nike, The Smithsonian
Institution, Sony, United Healthca-
re, US Airways y Visa.

En 2011, Stevenson University reali-
z6 una muestra retrospectiva de su
obra titulada Picture This - The Ex-

planation Design de Nigel Holmes.

En 2016, una exhibicién de su tra-
bajo (de 1960 a 2015) fue demos-
trada en la conferencia de QVIG
en Munich, Alemania, y también
en la galeria de VisCom, centro de
Schoonover, Universidad de Ohio.
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How to use chopsticks

Chopsticks originated in China in the Shang Dynasty (1600-1046 BC) and
‘were first used for cooking—the earliest ones found were bronze—not as
«eating utensils. In China, Taiwan, Japan, Korea and Vietnam there are
variations in styles, materials and etiquette, but here's a basic guide to
holding them, with some facts about history and manners.

Hold your hand
outasthough
you are going
toshake hands
wi ne.
Tradtonaly, you
should use the

fignt hand; even
youare ef-hanced.

thumb, resting
it on the palm

The tips of Chinase plates o bows.
chopstcis are.
blunt; Japanese

slicks are poined.

In Chir
Hoohil 45 billon pairs of
betweer disposoble chopsiics are
your thumb and year, That's the
forefinger. 25 milion

72
THE BOOK OF EVERYTHING

L

Bend your ing finger

Putyour middle
finger under the
topstick.

7
ETioueTTe

ticks can bo made
wood,

o
on top of your bowl means

Cropsticks placed
tothe riht of your bowl
means “Im teking a break,

E’Md there's aiways

i
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What It Takes to Be an
Information Designer

A Self-Portrait

25%

Easy access to both
sides of the brain

25%

Journalistic euriosity
Good observation

25%

Sense of humor

9%

Passion for
the job

Computer skills

1%
Comfortable chair
for the long hours
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... ORAWEB OF COLLABORATION?

‘The symbol this web represent some i
“competitors” jointly own, operate, or invest in. The web shows how the six giants often rely on one another.
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NIGEL HOLMES
ON INFORMATION
DESIGN

wordless
diagrams

NIGEL
HOLMES

Nigel Holmes

c

100 Weird and
Wonderful Rituals
from Around

the World

LONELY PLANET'S

*
A Visual Guide to the Skills
You've Always Wanted

TASCHEN




